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Introduction et objectifs

A) L'hétérosexisme comme fondement

B) Apports de Goffman
C) Le sport sexiste
D) Les poils comme exemples typiques ?

« Actualité de Goffman, de I'interaction a \’ ' ==
&%
Voo, oty Foumoun & Seoan

I'institution »



Rappels visant a
« conscientiser »
les situations
(d’interactions)
sportives

Introduction

Les sports restent inégalitaires en raison de :

L)

* représentations sociales et notamment corporelles infériorisant les
femmes (sexisme et héterosexisme)

plafonds de verre actifs
habitudes de recrutement et de promotion
la force des réseaux, etc.

qui limitent la parité sportive qu’elle
soit sexuee, ethnique, d’orientation
sexuelle, etc.
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Objectifs

Mieux comprendre cette situation, les
retentissements individuels ou collectifs

Expliguer des comportements, des usages,
des attitudes, des résistances, voire des
conflits... a partir de Goffman notamment
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‘"hétérosexisme comme fondement... des

présentations médiatiques... et sportives
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Le sexisme dans les publicités est un classique

http://fr.slideshare.net/jmphoenix/domination-masculine
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Les publicités sexistes

http://fr.slideshare

.net/imphoenix/d Les stéréotypes sexistes dans la publicité
omination-
masculine La publicito ne présente pas toujours dos valours d'egahite entre les femmes et les hommes. Le

corps des femmes est instrumentalisé par les médias d'une maniéere qui contribue a renforcer
les discrniminations a leur égard, A travers les images, les mots qu'elle utilise et les situations
qu'elle met en scane, la publicité renforce de maniére insidicuse los starcotlypoes sexistes
mere de famille, « garce «», poupée mannequin femme-enfant ou femme sensible pour elle ;
papa poule, macho, homme au corps athlétique, homme protecteur pour lur.,.

Vus a la tele. ..

-Je suis beau et riche, |'ar une belle voiture Elles me tombent toutes dans les bras,
-J'a1 20 ans, je suis belle. Demain, je fais des gateaux a mes petits enfants,

Je swis un jeune papa, je ne connais rien aux couches, pourvu que ma belle-mére ne s'en
APOIGCOIVE pas

- Je pese 45 kilos et je ne consomme que du o hight », Demain, jyattague un regime.

Source Guide contre lo publicite sexiste realise par Casseurs de pub
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http://fr.slideshare.net/jmphoenix/domination-masculine

B) Apports de Goffman

* La ritualisation précise les suggestions
visuelles et imaginaires des mises en
scene publicitaires ‘(avec des femmes
soumises, dociles, douces...)

* Les publicités puisent dans « le méme
idiome rituel que nous tous » plus
gu’elles ne proposent ou créent des
mises en scenes spécifiques (Goffman,
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Ambiguites (?) de Goffman |

« Les informations (...) sur l'apparence
physique :

- le role de déclencheur d'évaluation
_ sociale (...)

- (mais) aussi le produit de conventions
sociales » (Conein,1994, 77).
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Applications

« La reconnaissance du stéréotype de
genre féminin est permise par un simple
procédé comparatif : imaginer la mise en
scene d'un homme dans les mémes
postures » (Marillonnet, 2012, 7)
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C) Le sport exemplifie cette

présentation sexiste ?

sport femme +stéphane

Images v SafeSearch
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Sport Femme Silhouette
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L'équivalent masculin

Quelles
ressemblances ?

[ETEMENTS DE SPORT
asn
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Ty

Dissemblances ?
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Les echanges mixtes

Sport femme homme
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~ A-t-on besoin de' I'égalité homme-fe

dans lesport?
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es poils comme exemples

typiques ?

Les sport(if)s
et la peau...

isse Peaux nettes de tout poil, de toute
animalité ?

*Une esthétique travaillée

*Un bronzage a la mode (qui éclaircie le
duvet)

*Une épilation en développement
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‘analyse des

hormes sportives contemporaines

N =700, (1996-
2007) magazines

s | LUNivers des publicités n’est pas la realité :

et non sportifs

e, | Euphémisation : exit la saleté (Elias, 1973
1911-1955) . ,

- ; Elias, Scotson, 1984 ; Héas et al., 2005) ;
nalyse de

formatisée exit les poils ?

(Sphinx Lexica®) :
codages corporels

cmecenac- | ® « Stéréotypisation » : maintien de la

approche

relativise, domination masculine et de

comparative

e analyee at I"arrangement des sexes (Bourdieu, 1998;

contenu au cas par

e, Goffman, 1975; Héas et al., 2006).




es mises en scenes publicitaires

francaises

* Une andrologique : univers masculin
dominant a 57% contre 18% femmes ;

* Une trichologique révélatrice des

rapports de pouvoir (Baillette, 2003 ; Héas
et al., 2007).

Existe-t-il un brouillage des codes pileux
(Bromberger, 2005) ?




Confirmation d’un arrangement des

genres classique

* femmes aux cheveux longs 78% vs 15%
aux cheveux courts + 7% gominés.

* hommes aux cheveux courts 66% vs 12%
aux cheveux longs + 9% rasés + 13%
gomineés.
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La Perfection auv Masculin
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Présence (10%) de couples
trichologiques (exemples anciens)

FOR BEST RISULTS:

shave with Barbasol




No other way of shaving...
no other shaving cream
~  gives you closer,
/@_« § cleaner, longer-
Iastmg shaves...

', and is so good
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/
|
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»- & for your skin!

No other way of S
shaving...no other
shaving cream
gives you closer,
cleaner, longer-
lasting shaves...
> and is so
A{  good for
your
skin!

TRY IT?




Des strateégies publicitaires incongrues ?
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e me sens belle

faiseiv __




) Exemples de « tests » genrés

Sur Slide Share

Les différences de perception entre les
hommes et les femmes face a des publicités
americaines

T Jorterrs WEg o8 Makrg o

T RE-RENBER

WOMENWDLOGY #




Exemples de visuels qui clivent

Super Glue, une référence a la guerre qui €loigne
les femmes

Homme : publicité appréciée, référence
aux films d’action et aux petits soldats de
| leur enfance

. Femme : Publicité repoussante, montrant
un soldat demembré et connotant la
souffrance : elle détourne les yeux




Le Post-it rappelant le préenom de la partenaire
(Jade) énerve les femmes et fait rire les hommes

TP

/ad

Homme : C’est drdle, Femme : Ce n'est pas
cette publicité tourne drble, c’est une publicité
en dérision certains de machiste et grossiere

leurs actes
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Chocolats Godiva : Avant / Apres. Les femmes
n'achetent pas pour grossir

Femme : C'est moche et moqueur.
Elles n'aimeraient pour rien au
monde prendre le risque de grossir
comme cela

Homme : C’est drole, mais ils
n‘achétent pas pour leur
femme
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Tipalet, le porte-cigarette qui enfume les femmes
et les repousse

Homme : cette publicité a
quelque chose de joli, comme
une scene de cinéma, et elle
flatte la virilité des hommes

Femme : en plus d'étre
machiste, cette pub évoque la
salissure de la peau par la
fumee et le tabagisme passif.
Mais le pire : 'numiliation et la
soumission




Exemple de visuels appréciés par les

hommes et les femmes

performante

Nike tape fort avec Maria Sharapova, belle et

Slideshare

feel pretty ar

Homme : cela
fonctionne, la

joueuse est sexy, c'est
une gagnante, la

pub est sympathique

fly Singing: |feel pretty, oh so pretty
| d witty and ngt

« Je me sens si belle
que je ne peux croire
que je suis reelle.

B Vous voyez la fille dans
S le miroir ?

Qui cela peut-il étre ?
Je me sens belle, belle,
si belle que je plains
toutes les filles qui ne

4 sont pas moi...»

27 b el g

Singing: And | pity any girl who

Femme : ¢a fonctionne

trés bien, on peut étre sérieuse,
belle, et

sportive. Et se sentir plus forte.
Nike a touché juste
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